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Po raz czwarty spotkali sie w Warszawie, w ramach
Meetings Week Poland przedstawiciele branzy spotkan.
Wydarzenie jest potaczeniem konferencji, warsztatow
i debat zwigzanych ze wszystkimi sektorami branzy.
Celem cyklu jest edukacja, integracja oraz dyskusja
dotyczgca kluczowych wyzwan.

Meetings Week Poland jest organizowany od 2013 roku
przez kluczowe stowarzyszenia i instytucje branzy. W tym
roku byly to: Stowarzyszenie Branzy Eventowej (SBE)
— koordynator MWP 2016, MPI Poland Chapter, Stowarzy-
szenie ,Konferencje i Kongresy w Polsce” (SKKP), Stowa-
rzyszenie Organizator6w Incentive Travel (SOIT), SITE
Poland, Szkota Gtéwna Turystyki i Rekreacji w Warszawie,
Poland Convention Bureau Polskiej Organizacji Turystycznej,
MeetingPlanner.pl oraz The Warsaw Voice Conferences.
Od 2014 roku organizacje wydarzenia wspiera jako honoro-
wy partner Ministerstwo Sportu i Turystyki.

Meetings Week Poland to najwieksze krajowe, wielodniowe
wydarzenie, dedykowane $Srodowiskom zawodowym, zwig-
zanym z przemystem spotkan. Stanowi swego rodzaju
platforme wymiany doswiadczen, ale takze okazje do dyskusji
na temat potrzeb, przeszkdd i priorytetéw rozwoju tej branzy.
Celem MWP jest zaprezentowanie rosngcej skali przemystu
spotkan w Polsce, jego znaczenia dla gospodarki oraz sku-

pienie w jednym czasie 0s6b z catego Srodowiska. Waznym
aspektem konferenciji jest takze prezentacja narzedzi z zakresu
branzy spotkan i wydarzen oraz mozliwosci ich biznesowego
i efe-ktywnego wykorzystania.Propozycja zagadnien i tematéw
poruszonych podczas tegorocznego Meetings Week Poland
byta bardzo réznorodna. Ws$roéd nich znalazly sie m.in. pro-
mocja Polski jako destynacji atrakcyjnej pod katem organizacji
miedzynarodowych wydarzen, inspiracjom motywujacym do
pracy event managera oraz niezbednym w rozwoju biznesu
i osobistym, w szczegdlnosci w branzy spotkan, praktyki
wspoOtpracy pomiedzy organizatorami wydarzanie a przedsta-
wicielami obiektéw czy kreacja jako element budowania
przewagi konkurencyjnej na obecnym rynku.

Na Meetings Week Polnad 2016 zilozyly sie prezentacje
i wystapienia polskich i miedzynarodowych ekspertow, debaty
branzowe oraz warsztaty prowadzone przez praktykéw w da-
nej dziedzinie.

Podczas Meetings Week Poland mialy miejsce dwie premiery:
Raport ,Przemyst spotkan i wydarzen w Polsce 2016” zostat

Fot. — Konferencja prasowa otwierajgca
Meetings Week Poland 2016.

Wozieli w niej udziat organizatorzy
wszystkich wydarzen odbywajacych
sie w ramach MWP.

zaprezentowany podczas otwierajgcej MWP konferencji pra-
sowej, Kodeks etyki branzy eventowej, opracowany i wydany
przez Stowarzyszenie Branzy Eventowej zostat zaprezento-
wany podczas debaty poSwieconej etyce.

Wydarzeniu towarzyszyly akcje CSR-owe — Obiegnij Narodowy
oraz zbidrka ksigzek dla dzieci z rodzinnych doméw dziecka
pod hastem ,Ksigzka oddana - Rados$¢ przekazana”.
Podsumowujac czwartg edycje Meetings Week Poland 2016
prezes Stowarzyszenia Branzy Eventowej Marta Dunin-Micha-
towska stwierdzita: — Meetings Week Poland integruje branze,
edukuje jg i jest dla niej bodzcem do dalszego rozwoju.
Ogromnie nas ucieszyto, ze moglismy obserwowac duze
zaangazowanie uczestnikow, entuzjazm i emocje, ktore
Swiadczyly o trafnym doborze tematéw w tegorocznej edycji.
Meetings Week Poland 2016 odbyt sie w dniach 14 — 18
marca, w centrum konferencyjnym stadionu PGE Narodowy
w Warszawie. Partnerem strategicznym wydarzenia byto
Lubelskie Centrum Konferencyjne. Meetings Week Poland
2016 wsparly takze liczne media oraz instytucje branzowe.
www.meetingsweek.pl
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Konferencja Poland — Meetings Destination. Przemyst
spotkan w Polsce czyli duzy potencjat dla gospodarki
(14 marca, organizator: The Warsaw Voice)

Warsztat Stowarzyszenia Branzy Eventowej — Pasja,
emacje, sita: Jak przetrwa¢ w Swiecie event managementu
i skad czerpa¢ moc do dziatania potgczony z premierg
Kodeksu etyki i debatg na temat etyki w branzy (15 marca,
organizator: Stowarzyszenie Branzy Eventowej)

A ) . . Inspiration Booster — Sita inspiracji w biznesie i rozwoju
Fot. Uczestnicy piatego dnia Fot. Podczas konferencji prasowej MWP 2016 . . G . .
Meetings Week Poland zaprezentowano takze wyniki Raportu osobistym — spotkanie poSwigcone branzy incentive travel

Przemyst spotkar i wydarzer w Polsce” e : . oL (16 marca,organizator Stowarzyszenie Organizatorow
oraz Program Ambasadorow b R - T i oW Incentive Travel, SITE Poland)
Kongreséw Polskich } 3 |

Forum Hoteli i Zleceniodawcow Dobre praktyki na rynku
konferencji i eventéw. Jak hotele powinny wspotpracowac
z organizatorami nadchodzacych wydarzen? (17 marca,
organizatorzy: Stowarzyszenie ,Konferencje i Kongresy
w Polsce” i Instytut Rynku Hotelarskiego)

Spotkanie Poland Convention Bureau z regionalnymi
i lokalnym convention bureaux (17 marca, organizator:
Poland Convention Bureau Polskiej Organizacji Tury-
stycznej)

MPI Poland Spr[ng _Meeting — warsztaty ’poéwiecone
MEETINGS WEEK POLAND 2016 SR P e s

W ||CZ b aC h Forum Obiektéw — wydarzenie edukacyjno-motywacyjne

dla hotelarzy i reprezentantéw centréw konferencyjnych

10 Wyd arzen (18 marca, organizator MPI Poland i Z—Factor)
10 organizatoréw IMEX-MPI-MCI Future Leaders Forum — spotkanie prze-
ok. 120 mowcow i panelistc')w znaczone dla studentéw (18 marca, organizator Szkota
’ . ; Gtéwna Turystyki i Rekreacji w Warszawie)

2 premiery: RAPORT PRZEMYStU SPOTKAN | KODEKS ETYKI

: z Gala finatowa konkursu MP Power Awards i jednoczesnie
30 branZOWyCh nag rod finat Meetings Week Poland 2016 (18 marca, organizator:
2 akcje csr-owe MeetingPlanner.pl)

25 patronéw medialnych
1400 liczba uczestnikéw




Sportu i Turystyki

Si.te Poland

i STONARRYSIENE BRANY EVENTOWE)

ORGANIZATORZY

Ministerstwo Sportu i Turystyki odpowiada za programowanie rozwoju
i ksztaltowanie mechanizméw prawno-ekonomicznych sportu i turystyki, wy-
znaczanie kierunkdéw i priorytetow oraz sprawowanie nadzoru nad realizacjg
zadan z zakresu promocji sportu i turystyki na rynku krajowym i zagranicznym.
Priorytetami Ministerstwa Sportu i Turystyki w zakresie turystyki jest rozwgj
turystyki przyjazdowej do Polski oraz turystyki krajowej. Do zakresu dziatania
Departamentu Turystyki nalezy w szczegolnosci realizacja zadan zwigzanych
z kreowaniem rozwoju i promocja turystyki oraz tworzenie mechanizméw
regulacji rynku turystycznego. Partner strategiczny Meetings Week Poland.
www.msport.gov.pl

MPI Poland Chapter stowarzyszenie dziatajgce w branzy spotkan w Polsce,
bedace oddzialem miedzynarodowej organizacji Meeting Professionals
International. Gtéwnym celem organizacji jest edukacja, osobisty rozwoj
cztonkObw oraz wspieranie rozwoju meetings industry w naszym kraju.
MPI Poland Chapter jest organizatorem cyklicznych spotkan szkoleniowych,
a takze inicjatorem wydarzenia Meetings Week Poland. Stowarzyszenie
corocznie wrecza nagrode Odkrycie Roku MPI Poland, ktéra jest uhonoro-
waniem osiggnie¢ nowych branzowych lideréw. www.mpiweb.pl.

SITE Poland jest polskim oddziatem miedzynarodowego stowarzyszenia
SITE Global, skupiajacego profesjonalistbw z branzy incentive travel.
Podstawowym celem SITE Poland jest dziatanie na rzecz wszechstronnego
rozwoju i propagowania podrézy incentive jako efektywnego narzedzia
marketingowego wspierajacego sprzedaz i rozwijajgcego motywacje.
Roéwnolegtym celem jest podnoszenie standardow etyki biznesowej i pracy
zawodowej w tej dziedzinie. www.sitepoland.pl

Stowarzyszenie Branzy Eventowej (SBE) — zrzesza agencje eventowe,
podwykonawcow eventéw oraz lokalizacje. Dziata na rzecz popularyzaciji
i profesjonalizacji polskiego rynku wydarzen poprzez dziatania edukacyjne
oraz pro-biznesowe. Jest inicjatorem oraz wspotwoércg Studium Podyplo-
mowego Event Management przy Wydziale Zarzadzania UW. Dazy do
wypracowania wspélnych dla catej branzy standardow dziatania z klientami
i kontrahentami, do umacniania pozycji event marketingu wsréd najbardziej
docenianych narzedzi marketingowych i biznesowych. www.sbe.org.pl

Stowarzyszenie Konferencje i Kongresy w Polsce Najstarsza w Polsce
organizacja profesjonalistéw branzy spotkan. Prowadzi lobbing dla rozwoju
ustug konferencyjnych i rzecznictwo intereséw profesjonalnych organiza-
torbw kongresow. Wspoitzatozyciel Europejskiej Federacji EFAPCO.
Gltéwne projekty: Program Ambasadorow Kongresow Polskich (z POT),
Europejska Akademia Organizatorow Konferencji, badania i publikacje
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nt. innowacji. W SKKP dziatajg komisje ,Warszawa Kongresowa”, ,Polski
Cruising”, ,Marketing Obiektéw Sportowych”. SKKP wdraza program 20
kongreséw na XX-lecie (do roku 2018). www.skkp.org.pl

Stowarzyszenie Organizatorow Incentive Travel to organizacja zrzeszaja-
ca profesjonalistow, ktérych wspdlnym celem jest propagowanie incentive
travel jako silnego i efektywnego narzedzia biznesowego. Poprzez integracje
Srodowiska i reprezentowanie jego interesow stowarzyszenie chce budowaé
dobre imie i wizerunek branzy. Szerzy¢ wiedze, podnosi¢ kompetencje, wy-
znaczac oraz promowac wysokie standardy realizowanych projektéw incentive
travel. www.soit.net.pl

Poland Convention Bureau (PCB), od 2002 roku dziata w strukturach
Polskiej Organizacji Turystycznej i jest jednostkg odpowiedzialng za pro-
mocje Polski jako atrakcyjnej destynacji dla organizacji spotkan i wydarzen
biznesowych. JesteSmy pierwszym kontaktem dla wszystkich, poszukujacych
informacji dotyczacych partneréw biznesowych i obiektéw konferencyjnych
oraz planujacych zorganizowac¢ kongres stowarzyszenia lub wydarzenie
korporacyjne w Polsce. Naszym priorytetowym celem jest budowanie
wizerunku Polski jako kraju atrakcyjnego dla organizacji wszelkiego rodzaju
wydarzen biznesowych. www.poland-convention.pl

Szkota Gtowna Turystyki i Rekreacji jest uczelnig biznesowa, przygotowu-
jaca absolwentéw do pracy w tworzeniu, kierowaniu i zarzagdzaniu przedsie-
biorstwami turystycznymi, sportowymi lub rekreacyjnymi. Prowadzi studia
I'i Il stopnia na kierunku Turystyka i Rekreacja, na 11 specjalnosciach oraz
studia | stopnia na kierunku Dietetyka. W Rankingu Perspektyw 2015 SGTIiR
uplasowata sie na najwyzszym miejscu wsréd niepublicznych uczelni turysty-
cznych, a w ogélnym zestawieniu — wsrdd 20 najlepszych uczelni niepubli-
cznych. www.sgtir.edu.pl

MeetingPlanner.pl — portal adresowany do przedstawicieli branzy spotkan.
Misjg platformy jest dostarczanie rzetelnej informacji, wdrazanie narzedzi
wspierajgcych proces organizacji wydarzen, a takze inicjowanie dziatan
majacych na celu integracje Srodowiska. MeetingPlanner.pl jest organiza-
torem konkursu MP Power Awrads i Kreatywny Roku Branzy Eventowej,
MP Legia Cup, spotkan B2B i wizyt studyjnych jak MP MICE Tour®, MP
Fast Date® oraz wydawcag publikacji, ktérych tematyka dotyczy branzy
spotkan jak ,Prawo w eventach” czy ,Leksykon przemystu spotkan”.
www.meetingplanner.pl

The Warsaw Voice Conference — organizator Poland Meetings Destination.
Poland Meetings Destination to program cyklicznych spotkan i publikacii,
realizowany przy wspotpracy wielu podmiotow. Gospodarzem i koordynatorem
projektu jest WV Marketing Sp. z 0.0. z grupy The Warsaw Voice. Cele pro-
gramu obejmujg tworzenie warunkdéw szybszego rozwoju, integracji oraz
systematycznej, krajowej i miedzynarodowej, promocji rynku turystyki przyja-
zdowej i przemystu spotkann w Polsce. Organizatorzy poszukujg rozwigzan,
ktére pozwolg w konsekwencji na podniesienie udziatu branzy w tworzeniu
krajowego produktu brutto. www.polandmeetingsdestination.com
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Partner Strategiczny

LUBELSKIE CENTRUM KONFERENCYJNE

Lubelskie Centrum Konferencyjne dysponuje 11 salami konferencyjnymi
0 powierzchni od 55 do 535 mkw. oraz 7 pokojami Business Centre, prze-
szklonym atrium oraz tarasem widokowym wychodzgacym na Ogréd Saski.
Obiekt znajduje sie w samym centrum Lublina. W zasiegu 10 minut pieszo
znajduje sie deptak oraz Stare Miasto z Zamkiem Lubelskim czy Teatrem
Starym. Doskonata lokalizacja, zréznicowana oferta gastronomiczna oraz
bliskos¢ hoteli 3* i 4* sprawiajg, ze LCK to doskonaty wyboér na organizacje
wydarzen. Lubelskie Centrum Konferencyjne to nie tylko budynek, to takze
ludzie, ich pasja i zaangazowanie w promocje miasta i regionu.
www.|cklubelskie.pl

Partnerzy

PGE NARODOWY

Spétka PL.2012+ od 1 stycznia 2013 roku jest operatorem PGE Narodowego.
Firma jest odpowiedzialna m.in. za zarzadzanie stadionem i nieruchomoscia
zgodnie z przygotowanym i corocznie aktualizowanym biznesplanem, w celu
maksymalnego wykorzystania potencjatu PGE Narodowego i zapewnienia
przychodéw w wysokosci odpowiedniej na pokrycie kosztow jego funkcjono-
wania, w tym poddzierzawianie i najem jego poszczegélnych czesci m.in.
na cele konferencyjne, rozrywkowe, wynajem biur i inne, a takze utrzymanie
PGE Narodowego w najwyzszej jakosci. www.pgenarodowy.pl

SYSKONF
Syskonf to internetowy system rejestracji i obstugi uczestnikéw konferencji,
kongresow, szkolen i innych eventéw. Poprzez prosty w obstudze panel

convent'ca

RIVAL

WARSAW

CORYERTION BUREAL

et ek

TSt
CONVENTICA 201
Conventica to potgczenie trzech systeméw umozliwiajacych skuteczne za-
rzgdzanie wydarzeniami takimi jak konferencje, konwenty czy kongresy.
Kazdy z systeméw zbudowany jest modutowo - razem tworzg kompleksowe
narzedzie przeznaczone dla organizatorow oraz dla uczestnikbw wydarzenia
(online CMS + strona www + aplikacje mobilne). Ws$réd funkcji znajdujg sie:
dostep do informacji, powiadomienie o zmianach w programie, nowe kontakty,
dostep do materiatéw eventowych. www.conventica.com

RIVAL GROUP

Agencja Rival Group istnieje od 1998 r. Dziatamy we wszystkich obszarach
branzy MICE, realizujgc projekty na terenie catej Polski i Swiata. Zajmujemy
sie kompleksowg organizacjg wyjazdow integracyjnych i motywacyjnych,
imprez masowych, konferencji i gal. Uzupetieniem gtéwnego profilu dzia-
talnosci Rival Group sa elementy trade marketingu, a wiec wsparcie sprze-
dazy poprzez akcje promocyjne, otwarcia obiektéw i premiery produktow.
Naszym klientom oferujemy profesjonalne rozwigzania wptywajace na po-
prawe dziatania wewnetrznej struktury firmy oraz budujgce marke w oczach
partneréw biznesowych i bezposrednich odbiorcéw. www.rival.pl

WARSAW TOURISM ORGANIZATION

Warszawska Organizacja Turystyczna jest stowarzyszeniem o charakterze
publiczno-prywatnym, platformg wspotpracy i integracji srodowiska turysty-
cznego w Warszawie. Miejscem gdzie spotyka sie interes publiczny z pry-
watnym. Cztonkiem inicjujgcym powstanie stowarzyszenia byto Miasto
stoteczne Warszawa a jednym z najwazniejszych celéw jest rozwdj rynku
MICE. www.wot.waw.pl

WARSAW CONVENTION BUREAU

WCB jest pierwszym kontaktem dla wszystkich, ktérzy chcg dowiedzie€ sie,
jaka baza konferencyjng dysponuje Warszawa i planujg zorganizowac tu
spotkanie biznesowe. Gtéwnym zadaniem WCB jest promocja Warszawy
w kraju i za granicg, jako miejsca dla szeroko pojetej turystyki biznesowej.
Oprécz tego do zadanWCB nalezy organizacja podrézy studyjnych dla za-
granicznych dziennikarzy i organizatoréw miedzynarodowych konferencji
i kongresow, celem ktérych jest zaprezentowanie im ré6znorodnosci warsza-
wskich atrakcji oraz mozliwosci jakie oferuje turystom biznesowym stolica
Polski. www.warsawconvention.pl

POLSKA ORGANIZACJA TURYSTYCZNA

Naszym celem jest wypromowanie Polski jako kraju atrakcyjnego dla tu-
rystéw, nowoczesnego, z wysokimi standardami ustug i korzystnymi cenami.
Nasze dziatania na rzecz promocji i rozwoju turystyki polskiej prowadzimy,

administracyjny organizator moze samodzielnie uruchomi¢ formularz zgto- ;3/-1]' f‘;__’:"-m__ . zarébwno w kraju jak i zagranicg. JesteSmy agencja rzadowa wspierajaca
s Sy Sk R F szeniowy online i zarzadzaé strong internetowg wydarzenia. Platforma TFH@:;{ D e podmioty, ktore zajmujg sie turystykg. Organizujemy stoiska narodowe, na

Syskonf.pl umozliwa m.in.: rejestracje w wielu jezykach, przyjmowanie optat
w r6znych walutach, réznicowanie cen i opcji dla poszczegoélnych kategorii
uczestnikdw, obstuge ptatnosci i wystawianie faktur, wydruk spersonalizo-
wanych identyfikatorow i certyfikatéw czy obstuge recepcji na miejscu.
www.syskonf.pl

najwiekszych krajowych i zagranicznych targach turystycznych. Polska
Organizacja Turystyczna ma swoje przedstawicielstwa w 14 krajach $wiata.
Zapraszamy do Polski zagranicznych dziennikarzy i touroperatoréw.
Wspétpracujemy z regionalnymi i lokalnymi organizacjami turystycznymi.
www.pot.gov.pl
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WOJEWODZTWO LUBELSKIE Wortal public relations i komunikacji marketingowej. Skierowany jest

Potozenie przy wschodniej granicy Unii Europejskiej z Ukraing i Biatorusia, do specjalistow PR i marketingu odpowiedzialnych za kontakty z mediami

to jeden z atutéw regionu lubelskiego, jako miejsca przyjaznego inwestorom. i zajmujgcych sie budowa wizerunku firmy wobec jej klientdéw, inwestoréw

lubelskie _Przez_ region p_rowadzq najwaZn_iejsze trans_kontynenta_lne_sglaki drogowe g enr i pracownikéw. Serwis posiada unikatowg baze artykutdw zawierajgcych
b i kolejowe. Lublin, z czterema uniwersytetami, politechnikg i kilkoma prywa- porady nt. roznych aspektow PR. W odréznieniu od innych podobnych

B IERSES tnymi szkotami wyzszymi, jest jednym z najwigkszych osrodkéw akademickich stron Epr.pl duzy nacisk ktadzie na wykorzystanie do budowy wizerunku

kraju. To takze obszar atrakcyjny dla turystow lubigcych aktywne formy wy- medium Internetu. www.epr.pl

poczynku, do ktérych zachecajg tysigce kilometrow znakowanych szlakow
pieszych, rowerowych, konnych oraz liczne Sciezki przyrodnicze w parkach

narodowych i krajobrazowych. www.lubelskie.pl EVENTMAPA.PL

Portal branzy eventowej dla organizatoréw eventow, przedstawicieli
i Y POLAND CONVENTION BUREAU miejsc eventowych i podwykonawcow dostarczajgcych ustugi eventowe.
%’ Informacje o Poland Convention Bureau zob. str. 3 Serwis jest zrodtem wiedzy, wymiany doswiadczen, a takze wsparciem
@MMAPA.pI sprzedazy dla oséb i firm dziatajgcych na rzecz Zleceniodawcow
Twéj przewodnik po eventach wydarzen. Nasza misjg jest stworzenie platformy wymiany wiedzy
Sponsor i doswiadczen w ramach Branzy Eventowej promujacej EVENT jako
i skuteczne narzedzie komunikacji, motywacji i sprzedazy w rekach
ICE KRAKOW biznesu. Wydawca e-Katalogu ,Eventowa Mapa Polski” z bazg ustu-

Centrum Kongresowe ICE Krakow to biznesowa i kulturalna wizytowka godawcow eventowych i organizatorow. www.eventmapa.pl

miasta. Zlokalizowane w samym sercu Krakowa, pozwala na organizacje

_— réznorodnych wydarzenh — od miedzynarodowych kongreséw, konferenciji,

- sympozjoéw oraz spotkan biznesowych, przez wydarzenia kulturalne, takie EVENTOWA BLOGERKA
! friese  jak koncerty, spektakle operowe, teatralne i baletowe, az po spotkania Blog Eventowa Blogerka zostat stworzony z myslg o szeroko pojete;
e Lemike o charakterze spotecznym. W ICE Krakéw znajdujg sie cztery sale. Sala branzy eventowej, MICE, event manageréw, planistéw oraz podwy-
Audytoryjna gotowa przyja¢ 1915 gosci, Sala Teatralna — z 600 miejscami, konawcéw zwigzanych z branza eventowa. W blogosferze istnieje
Sala Kameralna dla 300 osob oraz Zesp6l Sal Konferencyjnych o powie- EVEﬂggﬂg od 2,5 roku. Blog dostarcza wielu ciekawych pomystéw na event.
rzchni 500 mkw. www.icekrakow.pl Inspiruje do poznawania trendéw, nowosci i sposobéw na dotarcie
. o do mas. W swoich zasobach posiada kategorie: styl zycia, porady
Patroni medialni eventowe, lokalizacje, case study, kalendarz eventowy wydarzen,
BRIEF stowniczek, recenzje oraz rekomendacje. www.eventowablogerka.pl

Magazyn Brief jest miesiecznikiem o og6lnopolskim zasiegu czytanym

przez 30 tys. 0s6b, gtéwnie przedsiebiorcow i marketeréw. Skierowany EEVENTPLATFORMA.PL
do ludzi przedsigbiorczych . Pokazuje biznes i gospodarke z punktu Internetowa platforma reklamowo-informacyjna w catosci dedykowana
BRIEF widzenia tych, ktérzy majg najwiekszy wkiad w jej rozwdj, czyli sektora branzy event. Gtéwnym zatozeniem serwisu jest dostarczanie informaciji
matych i Srednich przedsiebiorstw, czesto startupdw, nie zapominajac im""V'E‘.-“i_iU oraz promowanie krajowych ustug eventowych.Wiasciciel portalu firma
przy tym oczywiscie o najwiekszych koncernach i przedsiebiorstwach. . r=rei-m=.n EventPolska.biz jest rowniez Wydawca rocznika — event katalog | ustugi
BRIEF to pierwszy magazyn branzowy w wersji tabletowej, stata porcja & obiekty eventowe. Rocznik nieprzerwanie ukazuje sie od 2010 roku,
wiedzy i inspiracji z wydania drukowanego, wzbogacona o elementy stajgc sie na tg chwile najbardziej rozpoznawalng publikacjg tego typu

multimedialne oraz dodatkowg zawartos¢ redakcyjna. www.brief.pl w Polsce. www.eventplatforma.pl
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HORECANET.PL

Portal publikujacy kazdego dnia porcje najwazniejszych newsow i tekstéw
eksperckich, istotnych wydarzen oraz zmian na rynku hotelarskim, gastro-
nomicznym oraz sweets & coffee. www.horecanet.pl

HOTELARZ

Hotelarz jest najstarszym czasopismem branzy hotelowej w Polsce.
Ukazuije sie od ponad 50 lat. Ma najwiekszy zasieg sposrdd innych tytutéw
branzowych. Przy $rednim naktadzie 4,1 tys. egz. jest czytany przez ponad
30 tys. pracownikow branzy hotelowej tj. osoby decyzyjne, odpowiedzialne
za wyposazenie, urzgdzenie oraz zaopatrzenie obiektow hotelarskich,
inwestorzy i pracownicy firm produkujgcych i dystrybuujacych produkty
i ustugi dla branzy hotelarskiej. Dystrybucja odbywa sie przez prenumerate
i w salonach prasowych, na targach, konferencjach i szkoleniach Akademii
Hotelarza, w hotelach oraz restauracjach. www.e-hotelarz.pl

KONFERENCJE.PL

Specjalistyczny katalog i wyszukiwarka obiektow konferencyjnych, atrakcji
i ustug branzowych. Promuje wiedze i narzedzia dla organizatoréw spotkan.
Multimedialne prezentacje ponad 4000 obiektéw zawierajg dane kontaktowe,
galerie zdjec¢, plany powierzchni i inne mozliwe do Sciggniecia pliki. Serwis
oferuje réwniez unikalng, oszczedzajgca czas funkcjonalnosé, umozliwiajaca
uzytkownikom wystanie pojedynczego zapytania ofertowego bezposrednio
do kilku obiektow lub podwykonawcow. www.konferencje.pl

MARKETER+

Magazyn skierowany do menedzerdw, specjalistow marketingu, jak réwniez
wihascicieli i prezesow firm, w ktérym ekspercka wiedza dzielg sie praktycy,
na co dzien zajmujacy sie r6znymi obszarami dziatalnosci marketingowej,
sprzedazowej i biznesowej. Naszym celem jest state podnoszenie poziomu
kompetencji czytelnikbw w obszarach szeroko pojetego marketingu, jak
rowniez prezentacja dostepnych na rynku narzedzi pracy, przedstawienie
przyktadéw praktycznego ich zastosowania oraz przyblizenie najnowszych
trendéw. www.marketerplus.pl

T\ Meeting
Planner.pl
MICE Poland

Migjscakonferencyjne_pl
ey ko1 Ty i

MojeKonferencje.pl

portal konferencyjny nr 1 w Polsce

fubisqo ek
2016

MEETINGPLANNER.PL
Informacje o portalu MeetingPlanner.pl zob. str. 3

MICE POLAND

Drukowany magazyn wydawany od 2002 r. z publikacjami dotyczgcymi
rynku eventow i incentive . Podejmowane tematy ujete sa z perspektywy
zlecajacych wydarzenia, ich organizatoréw oraz podwykonawcow. Dotycza
zmian na rynku w poszczegoélnych sektorach, stowarzyszeniach, informacje
o realizowanych eventach, przetargach, klientach, opinie i prezentacje
sylwetek, rozmowy z ekspertami i praktykami ze Swiata, analizy poszcze-
golnych segmentéw rynku, materiaty warsztatowe, studia przypadkow,
bazy kontaktow, prezentacje destynacji i obiektéw oraz relacje z targéw
i wydarzen srodowiskowych. (patronat branzowy) www.micepoland.com.pl

MIEJSCAKONFERENCYJNE.PL

MiejscaKonferencyjne.pl — portal informacyjny, na ktérym odnajdziesz
i porébwnasz obiekty szkoleniowo-konferencyjne z catej Polski. W naszej
bazie znajdujg sie hotele, pensjonaty, patace, zamki oraz inne obiekty
oferujgce kompleksowo wyposazone sale konferencyjne. Atutem naszego
serwisu jest nie tylko bogaty wykaz obiektow szkoleniowo-konferencyjnych,
ale takze ich szczeg6towy opis. MiejscaKonferencyjne.pl to skuteczne do-
tarcie do firm poszukujgcych miejsca na organizacje konferencji i eventow.
www.miejscakonferencyjne.pl

MOJEKONFERENCJE.PL

MojeKonferencje.pl to portal konferencyjny nr 1 w Polsce. Dzigki swojej
intuicyjnej wyszukiwarce pozwala w tatwy i szybki sposéb znalez¢ intere-
sujgce obiekty konferencyjne w wybranej lokalizacji. Serwis jest idealnym
miejscem dla wtascicieli hoteli, ktérzy pragna dotrze¢ do szerokiej grupy
odbiorcow i wypromowac¢ swoj obiekt. Portal rocznie odwiedza blisko
200 tys. uzytkownikdw, a liczba odston przekracza 60 tys. miesiecznie.
Daj sie odkry¢! www.mojekonferencje.pl
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OOH EVENT! | OOH MAGAZINE

OOH event! — katalog branzy event & MICE. OOH magazine — kwartalnik
o skutecznej reklamie. Jako jedyni jestesmy obecni na prestizowych konfe-
rencjach marketingowych docierajagc do dyrektorow marketingu i event
managerow. Kolejne wydanie jest przygotowane na FestiwalMarketingu.pl
(7-8 wrzesnia 2016 r.) oraz na konferencje Event Mix (7 wrzesnia 2016 r.).
www.oohmagazine.pl

RYNEK TURYSTYCZNY

Rynek Turystyczny ukazuje sie od ponad 20 lat. Naktad to 5.000 egze-
mplarzy. Czytany jest przez 5 tys. 0sob, zas kontakt z tytutem ma 20 tys.
czytelnikbw zwigzanych z branza turystyczna: wtasciciele, prezesi, dyre-
ktorzy i pracownicy firm turystycznych, biur podrézy, hoteli, przewoznicy
autokarowi ,lotniczy, promowi, producenci autobuséw, pracownicy organi-
zacji, stowarzyszen oraz jednostek samorzadu terytorialnego przedstawi-
ciele turystycznych samorzadéw branzowych, szkoty o profilu turystyczno
-hotelarskim oraz inne firmy i instytucje zwigzane z branza turystyczna.
www.rynek-turystyczny.pl

SALEBIZNESOWE.PL

SaleBiznesowe.pl to najlepszy serwis internetowy prezentujgcy obiekty
szkoleniowo-konferencyjne w Polsce. Pomagamy hotelarzom dotrzec
z ofertg konferencyjng do organizatoréw konferencji i szkolen. Od 7 lat
promujemy ponad 2900 obiektdéw konferencyjnych. Posiadamy ugrunto-
wang pozycje na rynku, ktérg stale rozwijamy od 2008 roku. Obiekty
szkoleniowo-konferencyjne majg pewnos¢ dobrze zainwestowanych
srodkéw w dotarcie do Klientow. U nas indywidualne podejscie do
Partneréw jest standardem. www.salebiznesowe.pl

STREFAMICE.PL

Blog poswiecony branzy eventowej i szeroko rozumianemu przemystowi
spotkan. Prowadzony przez Anne Nowakowska, hotelarza i branzowego
dziatacza (m.in. czlonek zarzadu ds. edukacji Stowarzyszenia Branzy
eventowej). Tematyka bloga skupia sie wokot Meetings Incentive, Confe-
rence, Events (MICE), edukacji branzowej oraz obiektow i miejsc spotkan
w tym hoteli, centréow konferencyjnych oraz destynacji. www.strefamice.pl

T HCITEL

urysiyka

v vy Mrepting LRI

Toew BRI GATLF
P CT——

THE WARSAW

VOICE

SWIAT HOTELI

Czasopismo hotelarzy o charakterze buisness to business. Podejmuje
kluczowe zagadnienia zwigzane z funkcjonowaniem branzy. Zesp6t reda-
kcyjny oraz wspotpracujacy eksperci przyblizajg skuteczne metody zarza-
dzania obiektem noclegowym w zakresie: inwestycji, marketingu, personelu,
zaopatrzenia a takze informuje o najnowszych otwarciach, zmianach oraz
tendencjach na rynku. www.horecanet.pl

TURYSTYKA.RP.PL

Turystyka.rp.pl to najwiekszy (jesli chodzi o zasieg), profesjonalnie przy-
gotowywany przez zespot dziennikarzy serwis informacji dla branzy tury-
stycznej w Polsce. Korzystajg z niego zaréwno ludzie zawodowo zajmujacy
sie turystykg (touroperatorzy, agenci turystyczni, pracownicy hoteli, lotnisk,
linii lotniczych etc.), jak i uczniowie i studenci szkét i kierunkéw zwigzanych
Z turystyka oraz wszyscy inni zainteresowani tg dziedzing gospodarki.
Turystyka.rp.pl jest serwisem nalezacym do grupy internetowych serwiséw
.Rzeczpospolite]”. www.rp.pl/turystyka

TTG POLSKA
Redakcja TTG Polska powstata w 1992 r. jako pierwsza w Polsce gazeta

biznesu turystycznego. Misja TTG (Travel Trends Group) jest przekazywanie
mediom i branzy turystycznej aktualnych trendéw w dziedzinie gospodarki
turystycznej. Realizujemy promocje panstw, regionéw, samorzadu teryto-
rialnego i gospodarczego oraz organizatorow turystyki przyjazdowej
i wyjazdowej. Na najwazniejsze imprezy targowe w kraju i zagranicag
przygotowujemy wydania specjalne. Specjalizujemy sie w organizacji
konferencji biznesowych, study tour, study press, workshopow, kampanii
promocyjnych, komunikacji on-line, e-PR. www.ttg.com.pl

THE WARSAW VOICE
Informacje o The Warsaw Voice zob. str. 3

WASZATURYSTYKA.PL

Portal branzowy dla i o branzy turystycznej. Skierowany do pracownikéw
biur podroézy, hoteli, linii lotniczych, organizacji i stowarzyszen turystycznych.
Na portalu publikowane sg najSwiezsze wiadomosci z zycia branzy turysty-
cznej, biur podrézy, hoteli, linii lotniczych, kolei, promdw, targdéw turysty-
cznych itp. Ekipa redakcyjna portalu oparta jest o osoby od lat wspotpra-
cujace z Waszymi Podrézami, uzupetniona o fachowcéw z réznych
dziedzin. www.waszaturystyka.pl
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Przemyst spotkan w Polsce czyli duzy potencjat dla gospodarki

organizator: The Warsaw Voice

Przemyst spotkan to potezny, zdefiniowany sektor gospodarki krajow rozwinietych. Kongresy, konferencje, wystawy, targi
i inne spotkania biznesowe odpowiadajg w nich za 3 do nawet 6 procent produktu narodowego brutto (PNB). Tymczasem
w Polsce kategoria ta wcigz nie wystepuje w oficjalnych statystykach. Nie oznacza to jednak, iz branza spotkan stabo sie
tu rozwija. Przeciwnie: jest to sektor zapewniajacy dzis dziesiatki tysiecy miejsc pracy i generujacy wielomiliardowe obroty.
Sektor przysztosci, oferujacy wysokiej jakosci ustugi i sprzedaz wartosci intelektualnych. Promocji takiego stanowiska miedzy
innymi poswiecone byto spotkanie z cyklu Poland — Meetings Destination.

W potowie marca 2016 roku, juz po raz czwarty od 2013 roku,
spotkali sie w Warszawie polscy liderzy tej branzy. Meetings
Week Poland 2016 zgromadzit specjalistéw, zajmujacych sie
profesjonalng organizacjg konferencji, kongreséw, konwenciji,
targéw, wystaw i innych spotkan o charakterze biznesowym czy
zawodowym. Zjechali sie tu ze wszystkich stron kraju.

Tygodniowy cykl wydarzen, kierowanych do zawodowcow pol-
skiego przemystu spotkan, tradycyjnie od trzech lat, otworzyta
konferencja z cyklu Poland Meetings Destination. Jej gospoda-
rzem i organizatorem jest The Warsaw Voice. Otwierajac jej
obrady, Witold Barika, minister sportu i turystyki, podkreslat,
iz przemyst spotkan, zaliczany do najwazniejszych przemystow
Swiata, ma takze w Polsce realne perspektywy rozwoju. Zade-
klarowat, iz kierowany przez niego resort ,bedzie wspieraé
wszelkie inicjatywy, ktorych celem jest dalszy rozwdj tej branzy
i zwiekszenie jej udziatu w tworzeniu produktu krajowego brutto
Polski”.

W konferencji wzieto udziat okoto 200 oséb, w tym blisko 30
mowcow i dyskutantdw z kraju i zagranicy. Wsrod wystepujacych
znalezli sie zaréwno przedstawiciele instytucji rzgdowych, w tym
minister sportu i turystyki Witold Banka czy dyrektor departame-
ntu turystyki MSiT, Joanna Jedrzejewska-Debortoli, jak i samorz-
gdowych (miedzy innymi marszatek wojewoddztwa lubelskiego
Stawomir Sosnowski i wiceprezydent miasta stotecznego
Warszawy, Michat Olszewski). Obecni byli reprezentanci regio-
nalnych i miejskich struktur, odpowiedzialnych za pozyskiwanie
wydarzen typu konferencji, kongresow i targéw, w tym szefowie
convention bureaus z takich osrodkéw, jak Krakéw, Lublin,
Poznan, Warszawa czy Wroctaw. Sale wypehita publicznos¢, na
ktorg skladali sie gtdwnie zawodowcy branzy spotkan, a takze
liczniereprezentowane media branzowe i ogoélnoinformacyjne.

W ostatnich latach powstaty w Polsce nowoczesne centra kongre-
sowo-konferencyjne, a gtéwne osrodki kongresowe kraju takie jak
Warszawa, Krakéw, Poznan, Katowice, tacza dzi$ doskonate pota-
czenia drogowe, lotnicze i oczywiscie szybkie koleje. Do listy
atrakcyjnych destynacji kongresowych dotaczyly tez nowsze, jak
Swietnie zarzadzane centrum konferencyjne w Kielcach (Targi
Kielce), zabytkowy Lublin w potudniowo-wschodniej Polsce
z nowym centrum kongresowo-konferencyjnym LCK czy usytuo-
wana wsréd malowniczych jezior niewielka Ostroda. Zaréwno
wiadze samorzgdowe wielu osrodkdw, jak i przedsiebiorcy widza,
iz przemyst spotkan to dobry interes, w ktory warto inwestowac.
Zaréwno te tradycyjne, jak i nowe osrodki konferencyjno-kongre-
sowe byly licznie reprezentowane w czasie tego waznego dla
branzy spotkania.

— Doroczna, wiosenna konferencja Poland Meetings Destination
czyli pierwszy dzien obrad branzy w ramach Meetings Week Poland,
stuzy dyskusjom na temat kwestii kluczowych, a czesto wrecz
strategicznych dla rozwoju przemystu spotkan w Polsce — mowit
Juliusz Klosowski, dyrektor programowy cyklu PMD, a zarazem
CEO Platformy Multimedialnej The Warsaw Voice.

Podczas czterech paneli dyskusyjnych, a takze w ramach kilku
wystagpien i prezentacji, delegaci i ich goscie starali sie odpowie-
dzie¢ miedzy innymi na pytania: Jaka jest dzisiejsza pozycja se-
ktora spotkan i zwigzanej z nim biznesowej turystyki przyjazdowej
w Polsce? Czy przemyst spotkan ma wiasciwe miejsce w strate-
giach rozwoju kraju? Jak polska gospodarka mogtaby skorzystac
z szybszego rozwoju przemystu spotkan w Polsce? Jaki wptyw
rozw0j tego sektora ma na miedzynarodowy wizerunek Polski?
Czy inwestycje w przemyst spotkan maja dodatkowe skutki pro-
mocyjne i jak wptywajg na inne sektory gospodarki? Jakimi narze-
dziami nalezy wesprzec¢ rozwdj tej branzy?

O tym, iz Polska ma ogromnie wiele do zaofiarowania jako miejsce

et J/Vtzk
POLAND
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Fot. Mark Krawczynski z Rotary International
prezentuje projekt 30-tysiecznej konwenciji
RI'w Polsce.

Fot. Gos¢ konferencji, Lennart Johansson,
dyrektor Gothenburg Convention Bureau,
podczas swojej prezentacii.




10

POLAND
— MEETINGS DESTINATION

miedzynarodowych konferencji, kongreséw i innych spotkan wiekszej lub
mniejszej skali, mowit miedzy innymi zagraniczny gos$¢ spotkania, dyrektor
Gothenburg Convention Bureau, Lennart Johansson. Podczas dwuczesciowej
prezentacji podzielit sie doswiadczeniami i cenng wiedza, wynikajaca z co-
dziennej pracy kierowanej przez niego struktury, odpowiedzialnej za wielki
sukces tego stosunkowo mato znanego szwedzkiego miasta, ktore odnosi
ogromne sukcesy jako destynacja kongresowa.

Trudno przeceni¢ dzi$ znaczenie profesjonalnie zorganizowanych konferenciji,
kongreséw i tym podobnych spotkan branzowych czy biznesowych, niezaleznie
od ich wielkosci. Przemyst spotkan w sposéb zaréwno bezposredni, jak i posr-
edni sprzyja zatrudnieniu, pobudza handel, napedza eksport, promuje kreaty-
wnos$¢ w przedsiebiorstwach, a takze przyczynia sie do popularyzacji wiedzy
i rozwoju kultury. Mozna bez przesady powiedzie¢, iz branza ta zapewnia silne,
pozytywne impulsy innym sektorom gospodarki, dla ktérych pracuje.

Spotkania to kluczowy element naszej kultury i cywilizacji, a zatem branza
spotkan ma w skali globalnej i lokalnej bardzo wazng role do odegrania.
W Stanach Zjednoczonych w roku 2012 sektor spotkan odpowiadat za prawie
2 miliony miejsc pracy. Udziat przemystu spotkan w amerykanskim produkcie
narodowym brutto wyniost wtedy tacznie ok. 115 miliardéw dolaréw, a do
budzetu z tytutu podatkow wptyneto ok. 28 miliardéw dolarow.

W Wielkiej Brytanii catkowity udziat przemystu spotkarn w PNB wynidst w 2011
roku ok. 58 miliardéw funtéw, co przetozyto sie na ok. 3 procent calego PNB.
Branza spotkan w Wielkiej Brytanii daje 500 tys. miejsc pracy, czyli dwa razy
wiecej niz branza telekomunikacyjna.

Jesli optymistyczne ubiegtoroczne szacunki Ministerstwa Sportu i Turystyki sa
w przyblizeniu trafne i udziat przemystu spotkan w polskim PNB wynosi dzi§
w poblizu 2 procent, to polska gospodarka nadal dysponuje tu ogromnym
potencjatem. Powiekszenie tego udziatu cho¢by o 1 procent, a wiec do pozio-
mu Sredniego w pozostatych rozwinietych krajach Unii Europejskiej, pozwolitoby
na dalsze zdynamizowanie PNB. Jak to jednak zrobi¢?

Uczestnicy paneli dyskusyjnych konferencji Poland Meetings Destination, w tym
reprezentanci lokalnych convention bureaus z Warszawy, Poznania i Wroctawia,
uwazaja, iz potrzebne sa dodatkowe Srodki na rozwoj lokalnych produktow tury-
stycznych. Chodzi przede wszystkim o stworzenie mozliwosci prowadzenia
szerokich dziatan promujgcych miasta czy regionu w skali miedzynarodowej.
Taka role mogtaby odegrac¢ lokalna optata turystyczna, wzorowana na rozwig-
zaniach powszechnie stosowanych w Europie i Stanach zjednoczonych.
Przedstawiciele kilku osrodkéw lokalnych postanowili podczas konferenciji
podja¢ Scista wspotprace na rzecz wprowadzenia takze w Polsce przepisow,
ktére pozwolg lokalnym wladzom na pobieranie np. jednego euro za dobe na
przyktad od gosci hotelowych i przeznaczanie tych srodkéw bezposrednio na
rozwoj ustug turystycznych, zwigzanych z przemystem spotkan.

Podczas marcowych obrad Poland Meetings Destination Swiatlo dzienne ujrzat
takze nowy, obiecujacy projekt. Jak poinformowat jeden z méwcow wydarzenia,

Fot. Podczas jednego z paneli dyskusyjnych.

Fot. Do uczestni!(hé_w przemawia Stawomir SoSHOWSKiz

marszate wejewedzlva lubelskiego.

Mark Krawczynski, Warszawa znalazia
sie na liscie 18 miast z réznych czesci
Swiata, ktére kandyduja do roli gospodarza
corocznej konwencji Rotary International
w latach 2023, 2024 lub 2025. Dlaczego
to wazna nowina? Ot6z szacunkowa liczba

delegatow w Warszawie to 30 tys. oséb.
Ich czas pobytu: pie¢ do 10 dni (sama
konwencja trwa pie¢ dni). Szacunkowe
bezposrednie wydatki uczestnikdw i orga-
nizatoréw: 400 000 000 ztotych.

— Trzeba jednak do tego potencjalnego
efektu ekonomicznego dotozy¢ gigantyczny
efekt promocyjny — méwit Mark Krawczynski,
architekt, pianista, biznesmen, cztonek
i czynny dziatacz struktur Rotary International.
— Cztonkowie RI to ludzie niezwykle opinio-
twaérczy, o wysokim statusie spotecznym.
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Fot. Glos zabiera Krzyszt@f Celuch, kierownik Poland Convention Bureau Polskiej Organizacji Turystycznej.

POLAND
— MEETINGS DESTINATION

Opinia o Polsce, jakg zawiozg do swych krajéw i Srodowisk, bedzie
miata ogromny wptyw na miedzynarodowy wizerunek Warszawy
i Polski — mowi promotor projektu.

Swiatowe struktury charytatywnej organizacji, jaka jest Rotary
International, obejmujg blisko 1,25 min cztonkéw w ponad 200
krajach Swiata. Wsréd cztonkéw RI sa zaréwno najbogatsi ludzie
Swiata, jak na przyktad Bill Gates, jak i czynni oraz byli przywddcy
najpotezniejszych panstw Swiata, a wsrod nimi Georg W. Bush,
Angela Merkel czy Nicolas Sarkozy. Honorowym cztonkiem Rotary
w Argentynie jest obecny papiez, Franciszek.

— Najwazniejsze jest, by nie tylko przedstawiciele samej branzy,
ale i przedstawiciele administracji rzadowej, samorzadowej, poli-
tycy, coraz lepiej rozumieli znaczenie przemystu spotkan dla go-
spodarki danego regionu czy miasta. Skorzystajg na tym oni sami,
a w rezultacie — cata Polska — powiedziat podczas konferencji
minister Witold Banka. Ta opinia, wypowiedziana na poczatku
obrad, stanowi zarazem najlepsza pointe spotkania. Okresla
zarazem najkrocej gtdwny cel cyklu Poland Meetings Destinations.

Ny
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Przemyst spotkan,
zaliczany do
najwazniejszych
przemystow swiata,

ma takze w Polsce realne
perspektywy rozwoju.
Witold Banka, minister
sportu I turystyki.
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Fot. W dyskusji zabiera gtos Joanna Jedrzejewska

-Debortoli, dyrektor Departamentu Turystyki
MSIT.

Fot. Witold Barika, minister sportu i turystyki,
przemawia podczas otwarcia konferenciji.
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PASJA, EMOCJE, SILA

Warsztaty | premiera Kodeksu Dobrych

Podstawowe zasady etyczne pozostajg niezmienne

i chcemy, zeby platforma, kt6rg stworzyliSmy w ramach
Kodeksu Etyki wtasnie takie uniwersalne wartosci
promowata. Agnieszka Majkowska, Prudential Polska,

Praktyk hitem dnia SBE

organizator: STOWARZYSZENIE BRANZY EVENTOWEJ

Organizatorem drugiego dnia tegorocznej edycji Meetings Week Poland byto Stowarzyszenie Branzy Eventowe.
Tematem dnia byly ,Pasja, emocje, sita, czyli jak przetrwa¢ w Swiecie event managementu i skad czerpa¢ moc do
dziatania”. W programie znalazly sie wyklady i prelekcje, warsztaty, debata, a takze premiera Kodeksu Dobrych

Praktyk Branzy Eventowej, przygotowanego przez SBE. Zaproszenie SBE do udziatu w wydarzeniu przyjeto ponad
100 os6b, a wsréd nich przedstawiciele firm zwigzanych z rynkiem eventowym, korporacji oraz instytucji publicznych
i stowarzyszen.

Prelegentami dnia Stowarzyszenia Branzy Eventowej byli
wybitni méwcy motywacyjni. W tym roku organizatorzy za-
prosili do wspotpracy trzech mezczyzn, dla ktérych pasja,
emocje i sita to codziennos$¢. tukasz Jakobiak — znany
tworca internetowy pomogt uczestnikom wydoby¢ z siebie
moc i przeku¢ ja w sukces. Jasiek Mela, podréznik i dziatacz
spoteczny opowiedziat jak pokonac¢ niemozliwe, a Tomasz
Michniewicz, ceniony reporter wskazat kierunki dziatan przy
organizacji niezapomnianych eventow.

— Wierzymy, ze o powodzeniu eventu decydujg pasja
i energia — zaréwno te ukryte w koncepcji wydarzenia, jak
i drzemigce w ludziach, ktérzy stojg za jego organizacja.
Jestesmy réwniez przekonani, ze to wiasnie te cechy do-
skonale charakteryzujg osoby predystynowane do pracy
na polu event managementu. W potaczeniu z sitg do prze-
tamywania barier i pokonywania przeszkéd stanowig
idealng mieszanke cech, dzieki ktérym powstajg doskonate
eventowe pomysty i wdrazane sa w zycie najlepsze realizacje
— tak Stowarzyszenie Branzy Eventowej promowato swoj
dzien podczas Meetings Week Poland 2016.
Celem organizatoréw byto zachecenie do dyskusji na temat
wyzwan oraz problemoéw, jakie stojg przed Srodowiskiem
eventowym, lecz réwniez poszerzania umiejetnosci w dzie-
dzinie gospodarowania energig zyciowa, wyzwalania pasji
do dziatania oraz budowania swojej wewnetrznej sity i tego
wiasnie dotyczyta czes¢ warsztatowa spotkania.

Jednym z kluczowych momentéw dnia SBE byta premiera
Kodeksu Dobrych Praktyk Branzy Eventowej. Uchwalony przez
Rade Etyki przy SBE Kodeks Dobrych Praktyk to zbior zasad

okreslajgcych standardy realizacji ustug MICE zgodnych
ze statutem Stowarzyszenia oraz og6lnie przyjetymi zasa-
dami etyki branzowej. Kodeks porzadkuje je, obejmujac
tematy zwigzane z wtasciwym traktowaniem pracownikow,

prowadzeniem wspotpracy z Klientami oraz standardami
i jakoScig ich obstugi, a takze zachowaniem poufnosci
danych i wspétistnienia rynkowego z konkurencjg. Okresla
rowniez zakres dziatan nieetycznych oraz porzadkuje

zasady zwigzane z prowadzeniem proceséw przetargowych
i ptatnosciami. Powotana do zycia w czerwcu 2015 roku
Rada Etyki przy SBE stoi na strazy przestrzegania zawa-
rtych w Kodeksie zasad oraz jest organem wyznaczonym
do rozstrzygania sporéw o charakterze etycznym zgtoszo-
nych do SBE przez dowolng ze stron konfliktu.

Cztonkowie Rady Etyki przy SBE podczas premiery Kode-
ksu podpisali pod nim wtasne zobowigzanie do przestrze-

gania spisanych w dokumencie regut.

— Kodeks Dobrych Praktyk Branzy Eventowe] powstat
w oparciu o statut SBE i jest bliski nam wszystkim, ktérzy
pracujemy nad budowaniem wysokich standardéw branzo-
wych. Zalezy nam na propagowaniu wfasciwych postaw
i tworzeniu warunkéw do oferowania najwyzszej jakosci
obstugi klientom branzy, ale réwniez do budowania relacji
branzowych na najwyzszym poziomie etycznym. Mamy
nadzieje, ze Kodeks stanie sie wyznacznikiem dobrych
praktyk, przewodnikiem w trudnych sytuacjach i furtkg do
rozstrzygania spornych sytuacji, ktére obecnie zbyt czesto
pozostajg bez wyjasnienia — takimi stowami zapowiadata
premiere Kodeksu Marta Dunin-Michatowska, prezes
zarzadu Stowarzyszenia Branzy Eventowe;.

przewodniczaca Rady Etyki przy SBE

-

Fot. Graphic Recording z gry zorganizowanej przez Pracowni¢ Gier.
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" Fot. tukasz Jakobiak z uczestnikami spotkania pt. ,Znajdz site”. “. |

Po premierze przewodniczaca Rady Etyki przy SBE, Agnie- . e

szka Majkowska z firmy Prudential Polska, tak podsumowata o et
znaczenie Kodeksu dla branzy: Warto$¢ przyzwoitosci 2 i

w cztowieku jest niezmienna i my jesteSmy sami markg dla
siebie. (...) Etyka to tak naprawde filozofia moralnosci, mo-
ralno$¢ pozostaje niezmienna. Oczywiscie, etyka zawodowa
moze zawezaé niektore parametry, albo doprecyzowac je
w kontekscie okreslonej branzy, czy okreslonych zawodow,
ale jednak pewne podstawowe zasady pozostajg niezmienne
i chcemy, zeby ta platforma, ktérg stworzyliSmy w ramach
Kodeksu Etyki wtasnie takie uniwersalne wartosci promowata.

Premierze Kodeksu towarzyszyta branzowa debata zatytu-
towana ,Etyka w branzy eventowej’. W debacie udziat wzieli ‘1
czlonkowie Rady Etyki przy SBE: Agnieszka Majkowska
z Prudential Polska, przewodniczaca Rady, Olga Krzeminska
-Zasadzka z Agencji Power, Marta Dunin-Michatowska
z agencji Mea Group, prezes zarzadu SBE, Michat Czerniak
z Brill AV Media, a takze goscie: dr Krzysztof Celuch,
kierownik Poland Convention Bureau Polskiej Organizacji
Turystycznej, Marta Waledziak-Skowronska, radca prawny
z firmy LexCare — partnera SBE oraz gosc¢ specjalny — aktor,
wiasciciel Teatru Kamienica, Emilian Kaminski. Debate
poprowadzita redaktor naczelna Meetingplanner.pl,
Magdalena Kondas.

Dla uczestnikbw zorganizowano réwniez zabawe: Jak
przetrwa¢ w branzy eventowej? — Interaktywna gra — Praco-
whnia Gier Szkoleniowych. Oferuj klientom to, czego naprawde
potrzebujg!. Byta to krotka i intensywna zabawa, podczas
ktérej kazdy uczestnik mogt potrenowac nieszablonowe
myslenie i umiejetno$¢ poszukiwania innowacyjnych rozwia-
zan w kontaktach z klientem. W trakcie gry uczestnicy zostali
postawieni przed wyzwaniem dostarczenia innowacyjnego
rozwigzania dla klienta. To od ich dziatan, decyzji i rozpozna-
nia potrzeb zalezato ustalenie strategii. Razem ze swoim - —-‘
zespotem przygotowywali propozycje, ktérej nikt nie ma.
To od nich zalezato, czy osiagna sukces i klient zdecyduje
sie wkasnie na ich propozycje.

Dzien zorganizowany przez SBE cieszyt sie duza popularno-
Scig uczestnikow Meetings Week Poland 2016, o czym
Swiadczy fakt, ze bylo to jedno z najwiekszych pod wzgledem
liczebnosci spotkan w ramach catego, trwajgcego tydzien,
cyklu. Satysfakcjonujgca frekwencja, odpowiednio dobrani
prelegenci, prezentacja istotnych tematéw oraz cieszaca sie
zainteresowaniem uczestnikéw czes$¢ warsztatowa pozwalaja
oceni¢ przedsiewziecie jako bardzo udane.

Fot. Premiera Kodeksu Dobrych Praktyk Fot. — Debata — Etyka w branzy Fot. Jasiek Mela, Prelekcja: ,Pasja
Branzy Eventowe;. eventowe;j. i emocje w zyciu i w biznesie”.



SHa inspiracji
w biznesie
| rozwoju osobistym

organizatorzy:
STOWARZYSZENIE
ORGANIZATOROW
INCENTIVE TRAVEL,
SITE POLAND

Gospodarzami konferencji Inspiration Booster bytly
dwie organizacje zrzeszajace profesjonalistéw z branzy
incentive travel — SOIT oraz SITE Poland.

Branza incentive travel stoi przed wyzwaniami zwigzanymi
z dynamicznie zachodzacymi zmianami rynkowymi i techno-
logicznymi. Zmieniajg sie warunki konkurowania, potrzeby
oraz oczekiwania klientéw, metody komunikacji i budowania
relacji. Wymagajg one od twércéw programéw motywacy-
jnych innowacyjnego podejscia oraz poznania nowych
mozliwosci. Celem naszego spotkania bylo dostarczenie
inspiracji i wiedzy na temat aktualnych trendow w zakresie
komunikacji i sprzedazy B2B oraz motywacji. Podczas
konferencji szukaliSmy odpowiedzi na pytania: Jak rozwija¢
biznes w konkurencyjnych warunkach? Jakie nowe kompe-
tencje sa niezbedne w sprzedazy B2B? Jak wykorzystywacé
social media w procesie sprzedazy ustug? Co zrobi¢, aby
zbudowac i zmotywowac zespot, aby odnosit sukcesy?

Na scenie Meetings Week Poland wystgpili cenieni trenerzy
i praktycy biznesu, ktorzy stworzyli unikalng i inspirujgca
mieszanke wiedzy i doswiadczen: Agnieszka Weglarz -
strateg, doradca, biznesowy, trener, dyrektor programu
ICAN Total Marketing B2B, Szymon Slipko, strategy director

INSPIRATION ={@IeRI=x

Fot. Szymon Slipko z agencji Shake Hands,
zdradza trendy w social media B2B

Fot. Agnieszka Weglarz podczas prezentaciji
Sita nowych kompetencji w sprzedazy B2B

Fot. Katarzyna Czajka, sales executive, Emirates
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i wspotwitasciciel Shake Hands, ekspert w obszarze social media, Rocco
A. Spencer, doradca i trener, emerytowany major Armii Stanéw Zjedno-
czonych, oraz Jacek Mastowski, coach, psychoterapeuta, trener ICAN
Institute.

INSPIRACJE W BIZNESIE

Jako pierwsza wystagpita Agnieszka Weglarz. Opowiedziata o tym, jakie

nowe kompetencje sg potrzebne handlowcom w sektorze B2B, aby

skutecznie sprzedawac, a takze jak firma powinna przygotowac sie do

nowego modelu sprzedazy. Uczestnicy dowiedzieli sie réwniez, na czym

polega oferta wartosci, co zrobi¢, aby nie ulega¢ walce cenowej i jak

chroni¢ marze.

Kolejna prezentacja poswiecona byta inspiracjom i rozwigzaniom, ktore
swoim klientom proponuja linie lotnicze Emirates. Katarzyna Czajka
przekonata stuchaczy, ze dzieki niestandardowym pomystom event
zaczyna sie juz na pokfadzie samolotu.

Kolejny méwca — Szymon Slipko, ekspert i pasjonat nowych mediéw,
obalit mity zwigzane z postrzeganiem mediow spotecznosciowych.
Pokazal, w jaki sposob wykorzystywac sieci spotecznosciowe i narzedzia
marketingu cyfrowego do komunikacji, generowania leadéw, budowania
relacji i sprzedazy B2B. Przekazat takze cenne wskazowki, przede
wszystkim dla oséb zarzadzajgcych firmami, w jaki sposéb przygotowaé
Swojag organizacje do wdrozenia strategii social mediowej.

INSPIRACJE W ROZWOJU OSOBISTYM

W drugiej czesci dnia uczestnicy spotkali sie z energicznym i cha-
ryzmatycznym méwca Rocco A. Spencerem, doradcg i trenerem,
emerytowanym majorem Armii Stanéw Zjednoczonych. Major bez-
posrednim, wojskowym jezykiem, z wykorzystaniem licznych przyktadow
z wlasnego zycia, przekonywat uczestnikow, iz zrodtem sukcesu kazdej
organizacji jest dobre, odpowiedzialne przywddztwo. Lider nastawiony
na sukces, majacy wizje, umiejacy ja komunikowaé, swiadomy wiasnej
wartosci i przekonany o wyjatkowosci organizacji, ktérg reprezentuje,
jest w stanie pozytywnie zmotywowac zespot.

Jako ostatni wystapit Jacek Mastowski — coach, terapeuta Gestalt,
ktory wspotpracuje z Harvard Business Review Polska i jest trene-
rem progra-mow ICAN Institute. Wprowadzit uczestnikébw w Swiat
zarzadzania emocjami. W ciekawy sposéb wyjasnit, czym sg wewnetrzne
procesy psychiczne, takie jak emocje, uczucia, nastroje, oraz w jaki
sposéb Swiadomie na nie wptywag, aby osiagac¢ wysoki poziom motywacji
— witasnej i innych.

Nawigzujgc do zasady, iz niezapisane mysli sg ulotne, na zakonczenie

konferencji uczestnicy mieli okazje wypeic¢ formularz ,Mdj inspirownik”,

w ktorym mogli zapisa¢ swoje inspiracje, pomysty, wnioski oraz przemy-

Slenia, z ktérymi koricza konferencje.



15

‘\‘\\” ! “!n‘

N )

\\POLAND

INSPIRATION BOOSTER

Firmy B2B w Polsce czekajg dalsze
powazne zmiany.

Byto to kolejne wydarzenie

na przestrzeni ostatnich miesiecy,
ktGrego uczestnicy w rozmowach
ze mng potwierdzaja, ze warunki

konkurowania w tej branzy sa coraz WNIOSKI NA ZAKONCZENIE

bardziej wymagajace, KONFERENCJI
Agnieszka Weglarz, dyrektor programu

ICAN Total Marketing B2B.

Fot. Major Rocco A. Spencer opowiada o motywacyjnej roli lidera

Z dyskus;ji z uczestnikami wyniostam pare kluczowych przemyslen — podsumowuje
Agnieszka Weglarz, prelegentka.

Po pierwsze — Firmy B2B w Polsce czekajg dalsze powazne zmiany. Byto to kolejne
wydarzenie na przestrzeni ostatnich miesiecy, ktérego uczestnicy w rozmowach ze
mnag potwierdzaja, ze warunki konkurowania w tej branzy sa coraz bardziej wymagajace.

Po drugie — Aby poradzi¢ sobie z nadmiarem wyzwan i skoncentrowa¢ na tym, co
* . - ] najwazniejsze, firma powinna posiadac jasna strategie, bo to ona pozwala whasciwie
T AL ) g y oy ustawiac priorytety i optymalizowaé zasoby.

ENTE T L L 'l

Po trzecie — Marketing cyfrowy jest znakomitym narze-dziem wsparcia nowoczesnej
sprzedazy, ale wymaga nieustannej pracy. Nie mozna go alokowa¢ jako dodatkowa
funkcje w tradycyjnych strukturach marketingu.

Po czwarte — Aby przej$¢ wymagane zmiany w sprzedazy i marketingu, firmy potrze-
buja lideréw nowej generacji. A w zasadzie moze nie nowej generacji, tylko po prostu
liderow, ktorzy wiasciwie rozumiejg znaczenie tego stowa. Bo lider wedtug definiciji
Rocco Spencera to ktos, kto bierze na siebie najwiekszg odpowiedzialno$¢ za powo-
dzenie projektu. Lider jasno pokazuje cel i sam realizuje go najlepiej jak potrafi. Lider
przewodzi innym poprzez motywowanie samego siebie do dziatania.

Konferencja byta rowniez doskonata okazjg do networkingu i nawiazania ciekawych
relacji biznesowych. Wydarzenie zgromadzito ponad 150 oséb reprezentujacych
branze MICE i klientéw korporacyjnych. Uczestnicy wysoko ocenili zaréwno poziom
merytoryczny, jak i organizacje wydarzenia.

Fot. Organizatorzy oraz prelegenci Inspiration Booster



FORUM HOTELI
| ZLECENIODAWCOW
IMPREZ

organizatorzy: Stowarzyszenie ,,Konferencje i Kongresy w Polsce”
w partnerstwie z Instytutem Rynku Hotelarskiego oraz Fundacja
Polish Prestige Hotels & Resorts

Gtéwnym celem tej konferencji byto wskazanie sposobow zwiekszania przychodéw hoteli i centréw
konferencyjnych oraz dobrych praktyk jak hotele powinny wspétpracowac z organizatorami nadchodzacych
wydarzen, w tym z agencjami eventowymi i profesjo-nalnymi organizatorami kongresow.

et J/Vtzk
POLAND
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NA PROGRAM KONFERENCJI Zt OZYLY SIE: /I O funduszach europejskich dostepnych dla branzy hote-
lowej moéwit mecenas Jan Kordasiewicz z Kancelarii

Doradztwa Gospodarczego, ktorej tez przedstawiciel

/I Wprowadzenie do problematyki konferencji z oméwieniem przez caly czas trwania konferenciji doradzat indywidua-

niestandardowych mozliwosci migdzynarodowej promocji Inie uczestnikom
polskich obiektéw kongresowych i konferencyjnych prze-

dstawione przez Stawomira Wréblewskiego, sekretarza /l Tematy Revenue Management w konferencjach oraz
generalnego SKKP strategie sprzedazowe i rekomendacje dla hoteli konfe-

rencyjnych byly kontynuacja prezentacji z poprzedniej i
/I Wystapienie Piotra Wisniewskiego z Polskiej Izby Firm edycji Meetings Week Poland i przygotowane byly przez . B e — ﬂ

Szkoleniowych nt. potrzeb firm szkoleniowych w zakresie przedstawicieli Instytutu Rynku Hotelarskiego: Ewe Fot. Krzysztof Kaluzny, Infarma Zwiazek Pracodawcéw Innowacyjnych
obstugi klienta Roznowska, Monike Nagler i Zbigniewa Bugaja Firm Farmaceutycznych

/I Prezentacja Krzysztofa Katuznego ze Zwigzku Pracoda- /I Odbyly sie dynamiczne panele, w ktorych wzieli udziat
wcéw Innowacyjnych Firm Farmaceutycznych Infarma eksperci branzy spotkan: Anna Nowakowska, Krystyna
nt. Kodeksu Przejrzystoéci Stosowanego przez f|rmy Go*azbek, Rafat ROSIGjak, Piotr WllCZek, KrZySZtOf Ciesli-

farmaceutyczne przy zamawianiu ustug hotelowych kowski, Anna Somorowska, Dariusz Donica.

Konferencje podsumowaly prezes SKKP Anna Jedrocha i prezes Instytutu Rynku Hotelarskiego Monika Dolecka. Na wydarzenie
zarejestrowato sie 169 osob, obecnych 111.Dodatkowo Stowarzyszenia ,Konferencje i Kongresy w Polsce” zrealizowato swoje

doroczne Walne Zebranie Sprawozdawcze.

Fot. Forum Hoteli i Zleceniodawcéw.




KREATYWNE

MYSLENIE
W PLANOWANIU
SPOTKAN

organizator: MPI Poland Chapter

W ramach Meetings Week Poland 2016 odbyta sie kolejna konferencja
zorganizowana w tym roku przez MPI Poland Chapter. Jej tematem byto
.Kreatywne myslenie w planowaniu spotkan”. Wybor tematyki stanowit
odpowiedz na zapotrzebowanie cztonkdw stowarzyszenia, ktérzy zgtosili
zainteresowanie nim podczas przeprowadzanych badan.

Do wystgpienia podczas konferencji zostali zaproszeni starannie wysele-
kcjonowani méwcy. Po powitaniu przez Agnieszke Faracik-Lesniak, prezes
MPI Poland Chapter, i Fione Pelham, prezes MPI Global, jako pierwsza
gtos zabrata Monika Dymacz-Kaczmarczyk, dyrektor zarzadzajaca firmy
Exprofesso. Tematem jej wystgpienia byto szukanie odpowiedzi na pytanie:
.Dlaczego warto mysle¢ schematami, czyli inne oblicze kreatywnosci?”.
Podczas prezentacji prelegentka poruszyta takie zagadnienia jak schematy
w stuzbie kreatywnosci, 5 technik — narzedzi kreatywnego myslenia, ktére
zawsze warto mie¢ przy sobie, czy innowacje znane i mniej znane, z branzy
i spoza. Swoje wystgpienie poprata wieloma ciekawymi przyktadami,
z ktérymi miata do czynienia w czasie calej swojej zawodowej kariery.

W drugiej kolejnosci wystgpit Steen Moller, szef dziatu wydarzen biznesowych
w organizacji Visit Denmark. Méwca wprowadzit uczestnikow w tematyke
Meetovation, oryginalnego dunskiego konceptu planowania spotkan. Podajgc
bardzo innowacyjne przyktady, wyttumaczyt jak z dostawcy przemieni¢ sie
w partnera i jak zarobi¢ wiecej, przy jednoczesnym wzroscie zadowolenia
naszego klienta. Wiele interesujacych wskazéwek mogly uzyskac takze
osoby zajmujace sie sprzedaza, gdyz czesS¢ wystgpienia poswiecona byta
technikom pozyskiwania nowych nabywcéw dla ustug w branzy spotkan,
oczywiscie zgodnie z konceptem Meetovation.

Steen Moller, szef dziatu

wydarzen biznesowych

w Visit Denmark, przedstawiajac
koncepcje Meetovation, ttumaczyt jak

z dostawcy przemienic sie w partnera

| jak zarobi€ wiecej, przy jednoczesnym
wzroscie zadowolenia klienta.
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Fot. Monika-Dymacz 3

Kaczmarczyk,
dyrektor zarzadzajaca
Exprofesso

Fot. Fiona Pelham,
prezes zarzadu
MPI Global




18

KREATYWNE

MYSLENIE
W PLANOWANIU
SPOTKAN

Fot. Nowy zarzad MPI Poland Chapter
wybrany na kadencje 2017-2019

Fot. Jonathan Bradshaw, zatozyciel
i prezes The Meetology® Lab

Jako trzeci speaker wystapit charyzmatyczny Jonathan Bradshaw, zatozyciel
i prezes The Meetology® Lab, firmy zajmujacej sie wykorzystaniem psycho-
logii i jej wplywem na komunikacje interpersonalng w branzy spotkan.
Prezentacja Jonathana Bradshawa wywotata duze zaciekawienie, poniewaz
podpowiadata jak zaplanowac kreatywne spotkanie, wykorzystujac zdobycze
badan psychologicznych. Uczestnicy dowiedzieli sie jak, dzieki czasami
wydawatoby sie nieznaczgcym detalom, mozna zmieni¢ nastawienie i odbior
osob bioracych udziat w konferencji czy innym spotkaniu biznesowym.

Spotkanie MPI Poland Chapter miato formute sktadajaca sie z dwéch czesci.
Po pierwszej, w ktorej zaproszeni méwcy zaprezentowali przygotowane
wczesniej wystapienia, nastgpita czes¢ warsztatowa, poprowadzona przez

Monike i Steena. Uczestnicy
spotkania, podzieleni na dwie
grupy mogli poéwiczy¢ wyko-
rzystywanie w praktyce naby-
tych umiejetnosci.

Po pierwszej czesci warszta-
téw nastgpita zamiana grup,
co dato mozliwos¢ kazdemu
z uczestnikbw poznac styl
pracy obu prowadzacych.
Taka formuta konferenciji,
taczaca czes¢ wyktadowa
z czescig praktyczna, spot-
kala sie z bardzo duza przy-
chylnoscig uczestnikow.

Fot. Agnieszka Faracik-Les$niak,
prezes MPI Poland Chapter
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FORUM
OBIEKTOW

Organizator:

MPI POLAND CHAPTER,

/—FACTOR

Ostatni dzien Meetings Week Poland 2016 natadowany
zostat atrakcjami dla wielu grup odbiorcow. Wydarzeniem
dedykowanym hotelarzom oraz przedstawicielom centrow
konferencyjnych byto Forum Obiektéw organizowane przez
firme doradczg Z—Factor oraz MPI Poland Chapter, we
wspotpracy z Sound Garden Hotel Airport Warszawa.

13 sesji, 33 méwcow i panelistéw, 271 os6b zarejestrowa-
nych. Te cyfry méwig same za siebie.

Sukces Forum zawdziecza nowoczesnej formule opartej na
silnej interakcji z uczestnikami oraz przetadowanej meryto-
ryka kazdej minucie wydarzenia. Nowoczesna formuta
oparta na one-man shows (krotkie wystgpienia autorskie
praktykéw branzy) i time-out sessions (kilku moéwcow,
z ktérych kazdy ma pie¢ minut na przedstawienie swojej
perspektywy). Prezentacja case studies obiektéw nomino-
wanych do MP Power Awards jeszcze przed ogtoszeniem
wynikbw podczas wieczornej gali. Wszystko to z duma
z bycia czesciag branzy obiektéw!

Forum Obiektow jest przestrzenia, w ktorej uczestnicy moga
wspottworzy¢ program wydarzenia. Tematyka konferencji
i wszystkie jej sesje zostaly stworzone przez praktykow
branzy i z ich inicjatywy. Dzieki temu, Forum Obiektow to
wydarzenie, na ktérym dyskutuje sie rzeczywiste problemy
branzy, takie, ktore praktycy uwazajg za godne dyskusiji.

Fot. Mitosz Stanistawski,
dyrektor generalny
Sound Garden Hotel
Airport wspotorganizator
Forum Obiektow

Fot. Nominowani

do MP Power Awards
w kategoriach
obiektowych

Fot. Forum Obiektéw - wydarzenie

edukacyjno-motywacyjne dla

hotelarzy i reprezentantéw centrow

konferencyjnych

W tegorocznym Forum najwiecej emocji wzbudzity sesje
dotyczgce: agresywnych kampanii marketingowych i sprze-
dazowych oraz konfrontacja hoteli, przedstawicieli OTA
(Online Travel Agencies ) oraz wholesalerow. Pierwsza
z dyskusji elektryzowata catg branze ze wzgledu na konflikt
pomiedzy Best Western Premier Hotel Katowice a siecig
Focus Hotels. Przedstawiciele obu podmiotéw wyrazili
zgode na podjecie dyskusji w celu wypracowania standardéw
dotyczacych reklamy poroéwnawczej, dotychczas nieobecnej
w hotelarstwie. Forum Obiektéw byto tez pierwszym wyda-
rzeniem, na ktérym udato sie zaprosi¢ do wspdlnej dyskusji
przedstawicieli r6znych modeli posrednictwa oraz samych
reprezentantow hoteli. W Hotel Wars Trilogy przedstawiciele
HRS, Hotelbeds, Groupon i Accor odpowiedzieli na wiele
pytan dotyczacych dystrybucji oferty hotelowej, na ktére
dotychczas wszyscy unikali odpowiedzi.

Wszystkie powyzsze elementy spowodowaty, ze az 93 proc.
uczestnikbw pozytywnie ocenito pierwszg edycje Forum
Obiektow.



IMEX-MPI|-MCI

FUTURE LEADERS FORUM WARSAW

studencki dzien

na MEETINGS WEEK POLAND
organizator: SZKOLA GEOWNA TURYSTYKI | REKREACJI W WARSZAWIE

Warsztaty, sesje tematyczne i rozmowy z ekspertami z szeroko pojetej branzy spotkan
— w ramach Meetings Week Poland odbyta sie konferencja naukowa IMEX-MPI-MCI
Future Leaders Forum Warsaw 2016. Podczas forum przeprowadzony zostat konkurs
IMEX University.

Konferencja IMEX-MPI-MCI Future Leaders Forum Warsaw 2016 to najlepsze miejsce,
by ,od kuchni” poznaé¢ branze spotkan. Program wydarzenia zostat opracowany w taki
sposéb, by wesprze¢ studentéw w rozwijaniu karier w dziedzinie turystyki biznesowej.
W programie forum byly catodzienne warsztaty oraz spotkania networkingowe. Z kolei
dzieki specjalnej sesji round-table discussion studenci mieli okazje pozna¢ wybranych
ekspertow z catego Swiata.

— IMEX-MPI-MCI Future Leaders Forum Warsaw to jedyna taka w Polsce platforma
wymiany wiedzy na temat branzy spotkan. Studenci majg doskonata okazje, by nawia-
zac pierwsze branzowe relacje, a takze postuchac i porozmawiac z ekspertami z catego
Swiata. Konferencja FLF Warsaw jest organizowana juz po raz 11 i co roku gromadzi
coraz wiekszg liczbe uczestnikéw. Jako organizatorow cieszy nas zwlaszcza fakt, ze
wiecej niz 9 na 10 studentéw biorgcych udziat w FLF Warsaw zamierza zwigza¢ swojg
kariere z turystyka biznesowg. W tegorocznej edycji wzieto udziat ponad 70 studentow
z 10 osrodkéw akademickich z catej Polski — komentuje dr Krzysztof Celuch, prorektor
ds. dydaktycznych i wspotpracy miedzynarodowej Szkoty Gtéwnej Turystyki i Rekreacji,
czionek rady dyrektoréow MPI w Dallas i zatozyciel MPI Poland, opiekun Kota Naukowego
»2B” w SGTIR.

Fot.W FLF 2016 uczestniczyli stud@nci z 10 osrodk@w akadeniickich z catej Polski

Fot. Round-table
discussion
staty punkt

programu FLF
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IMEX University Challenge

W ramach programu Future Leaders Forum Warsaw 2016 organizowany
jest regionalny potfinat Swiatowego konkursu IMEX University Challenge,
adresowany do studentéw ostatnich lat kierunkéw zwigzanych z branza
turystyczng. Zwyciezcy regionalnego poffinatu biorg udziat miedzynaro-
dowym finale, ktéry odbywa sie podczas najwiekszych targéw przemystu
spotkan IMEX we Frankfurcie. Nagroda gtowng jest udziat w Swiatowej
konferencji MPI World Education Congress w Stanach Zjednoczonych.
SGTIR jest wylacznym organizatorem eliminacji krajowych do IMEX
International University Challenge w Polsce. Tegoroczng edycje wygrata
studentka Uniwersytetu Ekonomicznego w Poznaniu. Fot. Tradycja Meetings Week Poland jest akcja ,Obiegnij Narodowy”

Studenci SGTIR — studia przez praktyke

Za sukcesem konferencji IMEX-MPI-MCI Future Leaders Forum Warsaw — W trakcie nauki studenci SGTIR maja mozliwo$¢ udziatlu w organizacji istotnych
2016 — juz po raz kolejny — stojg studenci Szkoty Gtéwnej Turystyki i Re- branzowych wydarzen, jak chocby Meetings Week Poland, PEMES czy EMEC,
kreacji, pod kierownictwem dr Krzysztofa Celucha. Uczelnia — uznawana a takze w licznych konkursach organizowanych przez wiodace organizacje i stowa-
za najlepsza niepubliczng szkote wyzsza o profilu mieszanym w Polsce rzyszenia w branzy spotkan. SGTIR gruntownie przygotowuje absolwentow do kie-
— od lat kltadzie szczego6lny nacisk na praktyczne podejscie do nauczania rowania, tworzenia i zarzadzania przedsiebiorstwami turystycznymi, sportowymi lub
oraz $cistg wspotprace z partnerami strategicznymi (MPI Poland, Polska rekreacyjnymi. Co roku mury uczelni opuszcza grono wykwalifikowanych absolwentow
Izba Turystyki, Polskg Organizacjg Turystyczng oraz PKOI). — przysziych lideréw branzy turystycznej — dodaje dr hab. Jolanta Zysko, prof. SGTIR,
rektor Szkoty Gtéwnej Turystyki i Rekreacji.
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Fot. Powitanie organizatoréow — SylwiaBanaszewska i Magdalena Kondas (MeetingPlanner.pl)

Podczas MP Power Night — finatlu MP
Power Awards 2015 i konkursu towa-
rzyszgcego Kreatywny Roku Branzy
Eventowej zostali ogtoszeni laureaci,
nagrodzone projekty i obiekty evento-
we. Gala po raz kolejny byta takze
finalowym eventem Meetings Week
Poland.

W czwartej edycji MP Power Awards jury
konkursu nagrodzito najlepsze eventy,
wskazalo miejsca ze szczeg6lnym poten-
cjalem eventowym oraz wyr6znito osobi-
stosci branzy. W konkursie Kreatywny
Roku Branzy Eventowej poszukiwano
najlepszych kreatywnych wyspecjalizo-
wanych w sektorze eventowym oraz ludzi,
ktérzy maja potencjat, by rozwija¢ swojg
kariere w tym kierunku.

Jury, ztozone z przedstawicieli korporacji,
agencji i podwykonawcéw, pod przewo-
dnictwem Rafata Mielczarka (Carlsberg
Polska), obradowato w dwdéch zespotach.

Przedstawiciele wszystkich sektorow
branzy poszukiwali najbardziej wyrazistych
na rynku osobistosci, ekspertow w swojej
dziedzinie, oceniajgc ich zaangazowanie
w rozwoj rodzimego rynku spotkan, nasta-
wienie na wspotprace, etyke branzowag
oraz dokonania w 2015 roku.

Zespot ztozony z przedstawicieli korporacji
i instytucji oceniat zgtoszone do konkursu
projekty, biorgc pod uwage ich kreacje,
sposob realizacji, logistyke, relacje pomie-
dzy zatozeniami klienta a osiggnietymi
efektami, szukajgc tych z najwieksza sitg
przebicia na rynku.

Nowym elementem w przeprowadzeniu
MP Power Awards 2015 w czesci poswie-
conej obiektom byt audyt nominowanych
obiektow przeprowadzony przez firme
Z-Factor, partnera czesci konkursu MP
Power Venue.

Statuetki — Powery zostaly wreczone
podczas uroczystej gali MP Power Night,
ktéra odbyla sie 18 marca, w Teatrze
Palladium w Warszawie. Zwyciezcow

ogtaszali cztonkowie Jury MP Power Awards
i Kreatywny Roku Branzy Eventowej.
Wydarzenie byto takze finatem i uroczystym
podsumowanie Meetings Week Poland 2016.

MP Power Night poprowadzit aktor, prezenter,
trener biznesu — Jacek Rozenek, ktory nalezy
takze do grona jurorbw MP Power Awards.
Zwyciezcoéw oklaskiwali przedstawiciele agenciji
eventowych, incentive travel, PCO, DMC, sto-
warzyszen i korporacji oraz instytucji publicznych.
Aspekty prawne konkursu przedstawit mec.
Grzegorz Choromanski.

Meetings Week Poland podsumowata Marta
Dunin-Michatowska, prezes Stowarzyszenia
Branzy Eventowej, tegorocznego koordynatora
wydarzenia, a Krzysztof Celuch, kierownik
Poland Convention Bureau przedstawit
premierowy projekt — Poland Meetings Impact.

Podczas rozdania MP Power Awards ze swoim
muzycznym repertuarem wystapit aktor Marek
Kaliszuk. Na scenie MP Power Awards po raz
pierwszy pojawita sie orkiestra — ,The Engineers

power awards 0
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Band” pod batutg Dariusza tapinskiego.
Podczas finatowej gali nietypowa forme
mialy zapowiedzi kategorii w poszcze-
golnych czesciach konkursu oraz ich
interpretacja stworzona przez teatr
Ab Ovo, specjalizujgcy sie w Improv
— sztuce improwizacji teatralnej, ktérej
zalozeniem jest, iz ,publicznosé rzadzi”.

Publiczno$¢ zdecydowata m.in. o cha-
rakterze zakonczenia gali, wybierajac
za pomocg sytemu przygotowanego
przez mprofi.pl styl muzyczny, w ktérym
zaspiewana i zagrana bedzie piosenka
konczgca wydarzenie.

Podczas drugiej czesci MP Power Night
zakonczonej bisami i owacjami zagrali
.The Engineers Band” oraz Mateusz
Krautwurst z zespotem w projekcie
Tribute to Sinatra.

Organizatorem konkursu MP Power
Awards i Kreatywny Roku Branzy Eve-
ntowej oraz gali finatowej jest Meeting-
Planner.pl. Za kreacje, produkcje i re-
zyserie MP Power Night odpowiadat
partner strategiczny MP Power Awards
— agencja Rebelia Media. Partnerzy
strategicznymi wydarzenia byli takze:
Teatr Palladium w Warszawie, Lubelskie
Centrum Konferencyjne, Belvedere
Catering by Design, VES.

Fot. Prowadzacy gale MP Power Night
— Jacek Rozenek



MP POWER
AWARDS
LAUREACI

MP POWER PROJEKT

Kategoria: Event/ Produkt launch

Premiera Nowego Porsche 911
agencja: Walk Events / Focus Event, klient: Porsche Polska

Kategoria: Event/ Promocja marki

H&M Loves Music Warsaw
agencja: endorfina events, klient: H&M

Kategoria: Event/ Event firmowy

Jubileusz 25-lecia spotki Inter Cars
agencja: Inter Cars Marketing Services, klient: Inter Cars SA

Kategoria: Event/ Kampania zintegrowana
z wykorzystaniem event marketingu
Stowo zabiera gtos

agencja: Jet Events, klient: Spoteczny Komitet Organizacyjny
100-lecia urodzin ks. Twardowskiego, Narodowe Centrum Kultury

Kategoria: Event/ Pozostate formy

Wawel — Alchemia Swiatta
klient: Tauron Dystrybucja SA

Kategoria: Incentive/ Incentive travel
Przystanek Syngenta — Alaska 2015

agencja: InDreams, klient: Syngenta Polska

Kategoria: Incentive/ Program wsparcia sprzedazy
z wykorzystaniem incentive travel

Power Team Coca-Cola
agencja: InDreams, klient: Coca Cola Hellenic

Kategoria: Kongres

Il Kongres Polskiej Edukaciji
agencja: IT.event/ICP Group, klient: Instytut Badar Edukacyjnych

Kategorie towarzyszace: Aktywny outdoor

Strefa Play na 21. Przystanku Woodstock
agencja: Plej, klient: Play

Kategorie towarzyszace: Catering

Obstuga cateringowa — Dni Konia Arabskiego
caterer: Belvedere Catering by Design, klient: Polturf

Fot. Prémiera projektt-Potand-Meetings Impact —
Convention Bureau

Krzysztof Celuch; kierownik Poland

] nominow!tl, jur)f Wower Awards
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Kategorie towarzyszace: Oprawa wizualna

Wawel — Alchemia Swiatta
agencja: Visualsupport Studio, klient: Tauron Dystrybucja SA

Kategorie towarzyszace: CSR w branzy eventowej

Pasaz Tesco. Poznaj bliskiego sasiada
agencja: Garden of Words, klient: Tesco Polska

MP POWER 12

Meeting planner korporacyjny — marketer lub
wiasciciel biznesowy

Radostaw Grzeskowiak
czlonek zarzadu, dyrektor marketingu i promocji, Inter Cars Marketing
Services sp. z 0.0.

Meeting planner korporacyjny — dziat zakupéw
Tomasz Przybylski

dyrektor biura zarzadzania zakupami i dostawami, PLL LOT

Meeting planner — stowarzyszenie

Radostaw Knap
dyrektor operacyjny, Polska Rada Centréw Handlowych

Meeting planner — agencja eventowa
Michat Atlas

managing director, Brave

Meeting planner — agencja incentive
Mikotaj Jezak

partner zarzadzajgcy InDreams

Meeting planner — DMC/PCO

Aleksandra Pietras
partner, DMC Poland

Meeting planner — team building/outdoor

Pawet Korab-Kowalski
prezes zarzadu / art director, Art Event

Convention Bureau

Jan Mazurczak
prezes zarzadu, Poznan Convention Bureau

Dostawca — venue

Artur Trukawinski
cluster general manager, Hotel Tobaco & Zamek Biskupi w Janowie
Podlaskim

Dostawca — multimedia

t ukasz Meliriski
multimedia designer, VES

Open

prof. Jadwiga Berbeka
Uniwersytet Ekonomiczny w Krakowie
MP POWER VENUE

Kategoria: Event Venue
EC1, L6dz

Kategoria: Kongres Venue
Miedzynarodowe Centrum Kongresowe
w Katowicach

Kategoria: Outdoor Venue
Centrum Sportowo-Konferencyjne Gniewino

Kategoria: Multi Venue
Miedzynarodowe Centrum Targowo-Kongresowe
Expo Krakow

KREATYWNY ROKU BRANZY EVENTOWEJ,
KONKURS TOWARZYSZACY MP POWER AWARDS

Kreatywny Roku Branzy Eventowej
Dawid Bednarski, creative manager, Walk Events

28 y | g i
Fot. Podsumowanie Meetings Week Poland 2016 — Marta Dunin Michatowska, prezes Stowarzyszenia
Branzy Eventowej, koordynatora MWP 2016

Mtody Kreatywny Branzy Eventowej
Barbara Flur, Akademia Wychowania Fizycznego
w Warszawie

Fot. Mateusz Krautwurst z zespotem w projekcie Tribute to Sinatra.
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